Der perfekte Start ins Jahr:
So planst du dein Foto-Business 2020
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AGENDA

= Grundsatzliche Uberlegungen
= Status quo / Marktanalyse

= \Was muss ich machen um
meine Ziele zu erreichen

" Marktubersicht
" Marketing & Vertrieb
" Fragen?




Der perfekte Start ins Jahr: So planst du dein Foto-Business 2020

Torsten Krone Ulli Brothagen
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Neue Webinare werden folgen

27.01.2020 Der perfekte Start ins Jahr: So planst du dein Foto-Business 2020

13.02.2020 Wie akquiriere ich erfolgreich Kindergarten?
19.02.2020 Wie akquiriere ich erfolgreich Grundschulen?
27.02.2020 Preisgestaltung fir Kindergarten, Grundschule und Abiball

04.03.2020 Ablauf des Fototages im Kindergarten (Indoor & Outdoor)
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Jahresplanung

Januar

Abschluld Vorjahr
Vorbereitung 2020

Akquise

Kita, Schule /
Abi-Balle
Jugendweihe /
Konfirmation /
Hochzeitsmesse

Jan Feb

Februar

Akquise
Valentinstag
Karneval
Kindergarten /
Schule Ostern

Marz

Jugendweihe
Konfirmation
Kommunion
Kindergarten
Schule

Mar Apr

=

April

Kindergarten
Schule
Jugendweihe
Konfirmation
Kommunion

Mai
Kindergarten
Schule
Abi-Balle
Hochzeiten

Muttertag

Juni

Abi-Balle
Hochzeiten

Kindergarten
Schule

Juli

Abi-Balle
Hochzeiten

Jul Aug

August

Kindergarten /
Schule
Hochzeiten
Akquise
Schulanfang

September

Einschulungen
Kindergarten
Schule

Oktober

Kindergarten
Schule

November

Kindergarten
Schule

Weihnachten

Nov Dez

Dezember

Weihnachten

z.B. Hochzeits-
messe vorbereiten



Grundsatzliche Uberlegungungen

Ermittlung der wirtschaftlichen Tragfahigkeit mittels
einer Finanzplanung

FINANZPLANUNG

= Erstelle eine realistische, zahlenbasierte Planung der wichtigsten
Finanzgrollen fur die ersten drei bis funf Jahre nach Grindung.

= Der zu erwartende Gewinn lasst sich als Differenz zwischen zu erwartenden
Umsatzlosungen und Kosten, die im Rahmen des Geschaftsbetriebs
anfallen, berechnen.

= Erstelle verschiedene Szenarien, die auf alternativen Annahmen bezuglich
der zuklnftigen Geschaftsentwicklung basieren.
Betrachte ein Worst-Case-, ein Best-Case- und ein Base-Case-Szenario.

O fotograf. de © GotPhoto I~ =g Sdite 7



/ s Quo

Ist — Soll ermitteln

2017 2019 | 2020
Akquise Sozialmedia \CRREEEEREE

"""
.

.
. S
------
.
. o

Preisgestaltung Akquise Werbung Werbung Webseite <G LS
o Webseite Webseite Preisgestaltung Kamera
C °
b Werbung Sozialmedia Studioausrustung Gewinn
V4
- . Umsatz
(q0) .
> .. AkQUISE Hlntergrund- Invstitionen
Visitenkarten svsteme Licht
Fleyer y
BlUrobedarf
Umsatz Gewinn
Ausriistun Hardware &
& Software Invstitionen
Zubehor Kosten
aktuelle . Investition .
Situation Versicherungen Kredite
Equipment Finanzen
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Herausforderung an unser Business

Aktuelle Herausforderungen analysieren

KOSTENEXPLOSION
Variable Kosten — Fixe Kosten

NEUE TECHNIK

(Lichttechnik / Systemkameras) DATENSCHUTZ

(wie wird die DSGVO umgesetzt
wie gehe ich mit der neuen Herausforderung um)

MEHR MITBEWERBER

KUNDENBEDURFNISSE ANDERN SICH | _
(Kindergarten und Schulfotografie)

(z.B. Online Verkauf — keine Mappen)

NEUE BILDSTILE ERARBEITEN
(Posen / Hintergriinde / Requisiten usw.)

C fotograf.de © GotPhoto Seite 9



Grundsatzliche Uberlegung

Kundennutzen — Welchen Mehrwert zieht der Kunde aus Deinem
Produkt oder Deiner Dienstleistung?

= Abstecken des relevanten Marktes:
An welche Zielgruppe richtet sich dein Angebot?

= Zahl der potenziellen Kunden, die dein Produkt kaufen konnten
= Ermitteln der Wettbewerber die mit deinem Produkt in Konkurrenz stehen

= Voraussichtliche Entwicklung des Marktes in Bezug auf MarktgrolSe
und Zahl der Wettbewerber

Beispiel:

Unterwasserfotografie: du mochtest in die Unterwasserfotografie
einsteigen. Zu analysieren ist der Zielmarkt: z.B. fiir die
Unterwasserbabybauchfotografie / das Babyschwimmen / dem
Meerjungfrauenschwimmen — Konkurrenz — Bedarf — Moglichkeiten

C fotograf.de © GotPhoto




Selbstfindung

Wettbewerbsanalyse

 Wo liegen Deine Schwerpunkte - Zielgruppe ?
 Kennst Du den Markt - Deine Zielgruppe ?

 Was ist Dein Kernprodukt ?

 Warum sollte der Kunde zu Dir kommen / wechseln ?

e Kennst Du Deine Mitbewerber ?

 Was willst Du Erreichen - Umsatze / Monat / Jahr - was sind Deine Ziele ?

=
=
T

/_\
//_\
/_\

’/\
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 Wie willst Du Deine Ziele erreichen (Marketing - Manpower)




Kundengewinnung

Was winschen sich Kunden wirklich?
Verantwortungsbewusstsein des Fotografen
(Verantwortung, Pflichttreue / Gewissenhaftigkeit)

Flexibilitat - Organisationstalent

(Vorbereitung / Ablauf Fototag / kein starrer
Ablauf(Kita/ Schule - Schnelligkeit - kurzfristige

Bereitstellung der Bilder) Was SiCh
Kunden wiinschen

Vertrauen durch Empathie

(sich auf Kinder einzustellen /
Neugeborenen-Fotografie im Krankenhaus)

Erfahrung und faire Partnerschaft

Optimierung im Arbeitsablauf
(idealerweise Win-win Situation)

(Fototag / Ablauf Bestellung / Kommunikation
Eltern)

T fotograf.de © GotPhoto Seite 12



Checklisten

Tipps zur Kundengewinnung

1. Plan erstellen 3. Recherchieren 5. Ziele festlegen 7. Puffer bei der
taglichen Planung

0000660006

2. Strategisches 4. Nicht nur auf 6. Strikte Kunden-
Vorgehen ,grofse” Kunden Planeinhaltung gewinnung
konzentrieren

C fotograf.de © GotPhoto Seite 13



‘ Umsatzplanung - Zielsetzung

Plane die Schwerpunkte mit einer Ist-Analyse und Zielsetzung fur 2020

| Job | st20is | Ziel2020

Kindergarten 25

Abiball 13

Gymnasium 0

* Grundschule = @ 200 Schiler / pro Kopf 15,00 €
* Kindergarten = ¢ 75 Kinder / pro Kopf 25,00€
* Gymnasium = @ 670 Schiler / pro Kopf 9,50 €

C fotograf.de © GotPhoto

3.000,00 €
40 1.875,00 €
10 2.700,00 €
3 6.365,00 €

78

75.000,00 €

75.000,00 €

27.000,00 €

19.095,00 €

196.095,00 €
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Wie erreiche ich meine Ziele ?
Vorbereitung

Neugestaltung

PORTFOLIO

zZrelorientierte

WEBSEITE /

Qual\\f\zierte

\ KUINDERRIRESSEN

Vorbereitung

AKQUISE

C fotograf.de © GotPhoto | seites




Neugestaltung - Erweiterung Portfolio
z. B. Kindergarten / Schule / Hochzeit / Abiball
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Zielorientierte Webseite

Den Kindergartandatograten, dithich und mdedont

SR GAEME  YOMERE  KONTAKT  KUNDEWLOGIN

. :_I__)_ oo

e AR
L gy

OUTDOOR-KINDERGARTENBILDER DIE ANDERS SIND

e

http://www.schulfotografen.one T http://abiball-fotograf.one

www.die-kindergartenfotografen.com/

Warum ist das so wichtig ?

« der User (Kunde) entscheidet nach 2,71 Sek. ob er auf der Webseite bleibt oder nicht
« Der Kunde / Interessent mochte wissen — wie fotografiert der Fotograf — Bilder, Bilder, Bilder

« Man wird gefunden (SEQO)

C fotograf.de € GotPhoto -« Perfekte Werbeplattform Seite 17



‘ Qualifizierte Kundenadressen

z. B. Kindergarten - Grundschule

+ Mecklenburg-Vorpommern Sachsen Hamburg Thiiringen Sachsen-Anhalt Nordrhein-Westfalen Rheinland-Ptalz Baden-Wiirttemberg
©) ¢ E F G [ i J K
§
P = Strale e-Mail Internet
o { | .
Ll Vorpommern kitgs/kiia-spaizennes!.nim
. Mecklenburg- ' - nitp.//www kila-rosiock. de/unsere
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- . Mecklenburg- . ntips.// www kita-integral.de/unsere
Maxim-Gorki-SiraBe 28 18106 Rostock Nrbarhehatt 0381 / 7620320 Qorkigkiia-iniegial.de nach 0 200
AR 1510 Rostock - —— 0381/712030  pexes@kicdiniegialde s/ v K INIGQHAL e/ Ul 1sere 200
8 Vorpommern enachiungen;
: Mecklenburg- ’ niigs./ /rosiocke!-siadimission. de/
regenbogen@rosiocke: siadimissiorn . de
Kolumbusring 20 18106 Rostock Vorpommem 0381 /1201367 emishung-Rildung/ 168
Maim-Gonki-Strage 52 18106 Rostock Meckienburg: 0381 /7620409  |GilaeOsisesgoem@ilkev.de 132
Vorpommermn kinderiagessiaetien/rostock/kila
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_ .
Wwerftallee 25 18109 Rostock Mackanburg- 0381 /2527 66 88 Kilakisinuncigioss@ilkev.de e e———— . 96
Vorpommern xinderiagessiaetien/rosiock/kilg:
Mecklenburg- Nips.// www . vs-hio. de/kilas/
; sitanamusc hele v olkssolidarniae . de wamemuende-sirandmuschel/
Parksir. 1 18119 Warnemiinde Vo ST 0381/ 52975 70
hHp:/ /www volkssolidaritaet,
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PabloPlcassoShaBe 37 18147 Rostock Moakienbulg: 0381/695724  awegenheus@volkssolidanicelde 428
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hitps:// www ill-ev.de/
BackbordsiraBe 3 18147 Rostock ‘\‘,"ec"'e”b”"g‘ 0381/ 66 61 87 60 | KilaAmGehisconenisndilev.de 100
‘'orpommern kinderiagessiaeiten/rosiock/kila
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Akquisevorbereitung
Genutzte Werbeformen

TV + RADIOWERBUNG
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Unterlagen fur die Akquise vorbereiten / aufarbeiten -

Visitenkarten die auffallen g
o —7 -

Die Kindergartenfotograrfen

www.die-kindergartenfotografen.com

g Bt H1acen & Team
__ Outdoor Bilder =

thagen@mac.com
' 30-340 62 273
/ 172-87 374 96

I

“Gruppenbilder
v,

* 12687 Berlin

Famifienbilder

j ! Geschwisterbilder Krippenkinder

I Seite 20



Unterlagen fur die Akquise vorbereiten / aufarbeiten
Meine Akquiseunterlagen fur Kindergarten

EINZELBILDER

C fotograf.de © GotPhoto | seite2r



. < tan
Meine Akquiseunterlagen fur Kindergar

=
g U M w R ; fg Ihrer Kitg entstehen keinerle; Kosten
5 / Die Eltern haben dje W i
£ ahl - sjie kénnen aus einer Vii i
‘ﬂ / 4 v 5! Bilder qas Passende ForOprbdukr Selbst ayg wéhilen ﬁ',ffﬂi,;f’éﬁgﬁ'e“e”w
e o g Es gibe keine Mindosl‘bosteﬂ
I .,. £ E._ire F"lbdukr Werden an die gewiins,
}' F ¢ et u ra ine Mg,
" 4
Nderg,

Liebg a
erin
,’W-'l" sind ejn kleine, '
) 'S Team Professioneller
Ki
i ’”d?fgaNenfoterafen. Mit grogen Engagement
ot Vil Extappypo Umg, dern ;
erallen Spap Mmacht. ” :

ang mit Kin,
9estajte, Wir einen Fototag. t:tfg

7 Nun ur Fraga .H‘liﬂ H!l?' di sten

itist eine Unbeschwerte Zeit, voller Spiel und SpaR, in der die er :

P%Ti:;: e dschaften enistehen ung s immer wieder etwas Neyes zu entdecken gibt.
€N diese besonderg Zeit in individuellen yng fréhlichen Bild,

ern fest.

EE i
NTip STEN Wik 52 Bei uns MUssen Sie kejne Mappen verteilen ung kein Geld ein-
die Bilder, gje ihnen gefaljen, Uber unseren sicheren Shop.
. da Gg| einsammein yng unnétiger Druck von Foto-

! e
So entlasten ., Sie ung die Umweyy

urdfr( llege Unser pg, ieg

it zy y,

soltgn erschaff, Wir Sie &bsrzeug N konnten
ONtaktigrep, hen Sie un. t
brothagen@mac,com

030 - 340 622 73 oder
0172 - 813 74 96

1
nfotografen.com

Www.die-kindergarte
I Seite 22
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‘ Unterlagen fur die Akquise vorbereiten / aufarbeiten
Meine Akquiseunterlagen fur Kindergarten

C fotograf.de © GotPhoto | seite23



‘ Kundengewinnung

) len
Meine Akquiseunterlagen fur Grundschu

WARIM WIR?

groBem Ngagement
im Umgang mit Kindern. ,,
WL_‘HM Wik?
ir agi
Abrag?fta“ N einen Fororag in angenehmer Atmosphére mit professionellem und zugigem
teiligtep, b:r: gc B"e' Es entstenep, nicht nur schéne und moderne Fotos, sondern afz -
. . n
WIr zuge, ie Sch .te;berm Fotograﬁeren. Durch unser neues Verkaufskonzept entlas
DAs HEiBr i
et wenjg ?h Seliges M&Ppen verteilen und kejn Geld einsammeln mehr! Das bedeu-
werden So" dfeu‘é}ge und eing Entlastung ge, Umwelt, da nur die Fotos gedruckt
M ayg

WIE Hﬂl’ﬂﬂ#fﬂf £5: pj

S6nliche Ugangsda;e E"{em rhalten nach dem Fototag eine Kennwortkarte mit den per-
Itern dann gje Fot en fir gj Fotos ihres Indes. |m Sicheren Om‘meshop kénnen die
98 in Ruhe nsehen auswahlen yng bestellen
Schaue
; chg

Materjg, - Mit Ihren Kolleginnen und Kollegen unser beiliegendes [nfo-

ugen konn, CK von unsereg, Arbeit z ver.
bitte g ©Nn Sie Frq Schaffen

C fotograf.de © GotPhoto

il
.-._..._,—_.-\.,,—m‘_,_-\a—._,_‘_ e R T

uch selpst ausgesucht und besteljt haben.
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Die Eltern haben die Wap - sie kénnen aus eine, Vielzap, ver-
schiadener Bilder das Passengg Foroprodukt selbst auswsmen
ung bﬂsfa#en.
Es gjby keine Mi tbesreﬂmonge und keijp Abnahmezwang‘
N die gewanschra Adresse geliefert, S0 wirg
et ung braych; keine pg, Pen mehr
verteilan und 4 nungen durmﬁihmn.

ra, Brothaam & Team
Alten Bdrse 79
12687 Berlin

L ) 0) 172 813 740
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< wwdfwnderganmfomgrafm.axn

s 40, /
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Visionen umsetzen

D E F ‘ N ‘ E R E IN WELCHEM BUSINESS @

BEWEGST DU DICH?

DEINE VISIUN (Hochzeit, Event, Kindergarten-Schule, Studio) D ‘ E \/ ‘ S ‘ O N

WER SIND DEINE KUNDEN? WIE IST DEIN PLAN FUR W I R D

WACHSTUM?
(Brautpaare, Unternehmen, Kindergarten,

Schulen, Abibille usw.) .(BI‘)I(I:::;?); Kundengewinnung — strategische BE.IS-RIBEl?glKNREE.rS

WAS IST DEIN

WAS MOCHTEST DU ANBIETEN WETTBEWERBSVORTEIL

(PRODUKTE/SERVICE)? GEGENUBER ANDEREN?

(kein Bauchladen — feste Ziele definieren —

Hochzeiten, Babybauch — ich kann alles (Bildsprache, Bilder die sich von der Masse

funktioniert nicht) abheben, Online-Shop, keine Vorkosten-Abiball
usw.)

C fotograf.de © GotPhoto Seite 26



‘ Visionen umsetzen — warum soll der Kunde mich buchen ?
VVon der Masse absetzen - z.B. mit einer Requisite als Wohnzimmer mit Bildern die anders sind

@fotograf.de © GotPhoto B e Seite 27



Wie kann ich eine hohe Aufmerksamkeit erreichen ?
mit Bildern, die anders sind .........

C fotograf.de © GotPhoto | seite2s



‘ Studiofotografie

Familienbilder mal anders

C fotograf.de © GotPhoto | seite 20



Fragen N

C fotograf.de © GotPhoto Seite 30



Warum nutze ich fotograf.de?

FUHRENDES SPEZIALISIERTE KUNDEN-
SHOPSYSTEM FUNKTIONEN ERFOLGSTEAM

C fotograf.de © GotPhoto | seitess



Wenn Ihr Fragen habt, ruft uns an ...

Torsten Krone Ulli Brothagen

Tel.: +49 30 208479209 Tel.: +49 30 364288953

C fotograf.de © GotPhoto | seite32



| Kasten fir Gruppenbilder

120 x 60 x 50
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